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Planes y programas de estudio de Plantilla docente Modalidad 100%
calidad y en constante actualizacion especializada en linea
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Atencion personalizada Eleccion del tiempo, lugar Tecnologia educativa Titulacion
de tutores y docentes y velocidad de estudio de vanguardia automatica

OBJETIVO GENERAL

Formar profesionales éticos que ayuden a interpretar las
necesidades y actitudes de los consumidores para el disefo
de estrategias que permitan desarrollar y proporcionar
bienes y servicios de calidad.

LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA
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/ Crear y evaluar estrategias de mercadotecnia

El egresado de la Licenciatura en Mercadotecnia capaces de competir en mercados globales.

contara con los conocimientos, habilidades vy

destrezas para:
/ Tomar decisiones oportunas que
contribuyan a la meJora de la
organizacion.
Aprovechar los avances tecnologicos
Comprender el proceso de direccion que satisfagan las necesidades

de la empresa con Ilderazgo de los consumidores.
estrategico y ético. ~

Crear estrategias de venta que\. / Innovar bienes y servicios
cumplan con las expectativas decuados a las necesidades

necesidades del consumidor. del mercado.

Realizar investigaciones de mercad
con el fin de conocer las nece5|dades
de los consumidores.

Negocio propio Sector publico Ambito empresarial Asesoria y consultoria




